Propria, dove le
idee sono un
capitale da tutelare

a creativita € uno dei patri-
moni piu importanti della
classe imprenditoriale italia-
na. Saperlo tutelare e valorizzare
alla ri)}ase di qualsiasi sviluppo
{ndustrialc targato made in lt;ﬁv
uesto & il ruolo principale
sw:: to da Propria, azienda specia-
lizzata nel settore della proprieta
Industriale, offrendo ai propri
clienti un servizio di assistenza
e consulenza tecnico-legale per
proteggere, difendere e valoriz-
zare anovazmne tecnologica e
scientifica, la creativita nel desi-
n, la distimivité del nome o del
ﬁ:}go di prodotti o servizi attra-
verso il crl)epc:sitn e la gestione, a
livello nazionale, europeo ed in-
ternazionale, di brevetti, modelli,
disegni e marchi.
L'azienda, che ha sede a Pordeno-
ne, € nata 30 anni fa nell’ambito
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BEREVETTI MODELLI MARCHI

del gruppo Zanussi-Electrolux ed
¢ stata poi rilevata dall'ingegner
Valter Giugni, attuale ad, e §a in-
gegner Mario Gonella. Dal 2003
e completamente indipendente.
“Tradizionalmente il nostro core
business é il settore elettromec-
canico - spiegano Stefano e Diego
Giugni, l%li di Valter e seconda
generazione in Propria - Recente-
mente abbiamo tuttavia ampliato
la nostra capacita di offerta, ri-
volgendoci alla difesa del settore
vitivinicolo, sia in riferimento alle
strutture per coltivare la vite, che
per il prodotto finale. Lavoriamo
inoltre sul settore della salute e in
questo collaboriamo attivamente
col Cro di Aviano e con varie uni-
versitd che lavorano su nuovi far-
maci e soprattutto la diagnostica
dell’ Alzheimer. Forniamo inoltre
consulenze specifiche per 'avvio
di start up ne li'l ‘ambito delle nuo-
ve tecnologie”.

La realta aziendale estremamen-

te dinamica e di

< 21 % elevata professio-

nalita consente a

Propria un gran-

de wvantaggio: la
capacita di offrire ri-

sposte immediate al cliente.
“E’ fondamentale coltivare
tempestivamente un nuo-
vo contatto per capire bene
come gestire la situazione.
Spesso accade che chi si ri-
volge a noi vuole tutelare un
prodotto che sta gia avendo
successo sul mercato: un er-
rore irrimediabile, in quanto
la tutela deve nascere pri-
ma della divulgazione del
rodotto per non perdere
lJa validita del diritto. Per
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questo ¢ fondamentale per
noi informare il cliente, E{:r-
nendogli immediatamente
le indicazioni di base su cui
muoversi’. Una capacita di
pronta risposta che presup-

one una competenza af-
Fermata da parte dello staff
aziendale. “Purtroppo in Ita-
lia la tutela della proprieta
industriale viene ancora vi-
sta come un costo piuttosto
che come un investimento.
Senza contare che sui mer-
cati internazionali 'affida-
bilita di un’azienda e la sua
propensione all'innovazione
viene valutata proprio sulla
base del numero di brevetti
e marchi che possiede”.




